
名　  　称：ひろしまブランドショップＴＡＵ
住　  　所：東京都中央区銀座１－６－１０　　銀座上一ビルディング　B１～３F
開 店 日 ：平成24年７月16日
来場者数：80万６千人（令和５年度実績）

店舗構成：Ｂ１Ｆ  瀬戸内ダイニング「遠音近音」
　　　　　　　 １Ｆ     ショッピングフロア ・ ひろしまＣＡＦＥ ・ 広島酒工房「翠」
　　　　　　 　２Ｆ     ショッピング・工芸品フロア ・ スポーツグッズコーナー　　　　
　　                　　  観光情報コーナー ・ 広島お好み焼「鯉々」 ・ 熊野筆セレクトショップ銀座店
　             ３Ｆ     イベントスペース ・ 広島イタリアン「MERI Principessa」

＜ひろしまブランドショップＴＡＵ　概要＞

＜店舗コンセプト＞
ブランドショップの飲食、物販、イベント等での「本物の広島に触れ合えるモノとコト体験」を通じて、広島県の様々な魅力を、首都圏
等から全国に向けて発信していくことにより、「広島ファンの拡大」と「ブランド価値の向上」を図る。

<ひろしまブランドショップ　外観＞ <ひろしまブランドショップ　内観（１F）＞ <アクセスマップ＞



ｚ

ひろしまブランドショップTAUは
東京・銀座に店をかまえる広島県の
アンテナショップです。
地下1階から3階までの全4フロア

で、広島の様々な名産品・逸品を集
めたショッピングフロアや飲食店な
どを展開し、首都圏から全国へ向け
た広島のPRを行っています。

ひろしまブランドショップTAU

テストマーケティング事業のご案内

ひろしまブランドショップTAUとは

TAU1階のショッピングフロ
アに特設されている「今月の
お宝コーナー」で1か月間のテ
スト販売にご参加いただきま
す。

テストマーケティングに関するお問合せ・申込先

Tel  ：03-5579-9952（担当：松村）
Fax ：03-5579-9953
Mail：s_matsu320@yahoo.co.jp 
お問合せ対応時間：10:30～19:00

Tel：082-513-3441（担当：鎌田）
Fax：082-223-2135
Mail：buyhiro@pref.hiroshima.lg.jp

参加
対象
商品

・主たる事業所が広島県内に所在する製造業者等が
広島県内で製造した加工食品

・申込時点でTAUでの取扱い実績のない商品、または
以前取扱い時点からリニューアルした商品

・広島のブランド価値向上につながると認められるもの

新商品を開発したので

消費者の反応や専門家の意見を聞きたい

首都圏の売場に挑戦してみたい
首都圏向けの商品仕様のポイントを知りたい

TAU1階のショッピングフロア
に特設されている「今月のお
宝コーナー」で1か月間のテス
ト販売にご参加いただけます。

販路開拓アドバイザーや現
役のバイヤーなど属性の異
なる複数の専門家による試
食評価を行います。専門家
は、味・価格設定・商品規格・
外観デザインなど７つの項
目ごとの評価のほか、具体
的なアドバイスコメントを提
供します。

テスト販売の売上数量、専門家
による試食評価結果、TAU店
長コメントを1枚のフィード
バックシートに取りまとめてお
返しします。商品改善や販路開
拓のヒントとしてご活用くださ
い。

メリット２

テストマーケティングに参加するメリット

メリット３メリット１ メリット２

ひろしまブランドショップTAUでは毎月１2商品程度を対象に、テスト
マーケティング事業を実施しています。TAU店舗とオンラインストアでの
1か月間の販売のほか、専門家による試食評価を行い、販売・評価の結果
を事業者の皆様にフィードバックします。 ※対象商品は毎月選定し決定します

このようなお悩み、意欲をお持ちの事業者の皆様

令和4年5月

店長評価

A：首都圏での販売増に期待がもてる商品。

B：課題をクリアすれば、首都圏での販売増が狙える商品。

C：首都圏での販売には商品企画からの見直しが必要。

ＴＡＵでの

今後の取り扱い

常設売場で引き続き販売します
季節により取り扱いが検討できます

課題をクリアできれば取り扱いを検討できる商品
その他（　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　）

店長コメント

¥

内容量

g

評価対象期間
2021年○月1日～2021年○月31日

期間中販売日数

31日間

販売数量

売上額（税抜）

■　TAU
店長によ

る評価　
※該当す

るものに
○印

フィードバ
ックシート

■　基本
情報

商品写真

会社名

有限会社○○○○

商品名

○○○○○○○○

販売価格

広島県商工労働局観光課  BUYひろしま推進グループ

令和4年○月

販売価格
内容量

評価点

① 味
触感 4.0

② 価格設定 4.0

③ 商品規格 4.0

④ 外観
デザイン 3.0

⑤ コンセプト
機能性 3.0

⑥ トレンド
ニーズ 3.0

⑦ 原材料
添加物 4.0

【アドバイスコメント】
評価点の見方　

評価者属性

販路開
拓支援、
ブランド化

卸、地域
活性

食品商
社、販路
開拓支
援

百貨店

セレクト
ショップ、
支援

・容器デザインや内容物の外観は魅力的か
・消費者が手に取りやすく、売場で取扱いやすいものか

改善アドバイス

・コンセプトが明確で、ターゲット層がイメージできるか
・商品特性（独自性・地域性・機能性）に魅力を感じるか
・貴社の消費者ニーズや市場トレンドに沿っているか
・今後のトレンドを先取りしているか
・原料に対するこだわりや魅力を感じるか
・添加物の使用量や内容に問題はないか

「５」：首都圏にすぐにでも売り出せる内容である　　　　　「４」：少しの改善で首都圏売り出せる
「３」：首都圏に売り出すには多くの改善が必要である    「２」：首都圏では厳しい内容である

首都圏販路開拓に向けた課題

広島県商工労働局観光課  BUYひろしま推進グループ
フィードバックシート

■　基本情報
会社名 有限会社○○○○ ¥
商品名 ○○○○○○○○ g

■　アドバイザーによる評価
評価の視点

・全体評価として美味しいか(味付け・食感・香りなど含む)

・同区分の商品と比較して、妥当な販売(小売)価格か

・商品サイズは、商品特性を活かせるものであるか
・1商品あたりの重量・内容量は妥当であるか

評価のレーダーチャート

価格設定

商品
規格

外観・
デザインコンセプト

トレンド・
ニーズ

原材料・
添加物

味・触感

ひろしまブラントショップTAU
広島県商工労働局観光課ＢＵＹひろしま推進グループ

価格設定

商品
規格

外観・デザインコンセプト

トレンド・
ニーズ

原材料・
添加物

味・触感

今月のお宝特設
コーナーで販売！ 複数の専門家が

商品を試食評価！

テストマーケティングの
結果をフィードバック！

広島県 商工労働局観光課ＢＵＹひろしま推進グループひろしまブランドショップTAU

TAU店舗・オンラインストア
での１か月間テスト販売

専門家による試食評価 販売結果・試食評価
結果のフィードバック

★テストマーケティングに関する問合せは以下どちらかの窓口までご連絡・ご相談ください

※取引条件などは下記お問合せ先（TAU）
にご確認ください

令和６年度版
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ひろしまブランドショップＴＡＵとは

「首都圏等における広島県産品の魅力/情報発信の拠点
及び販路拡大を目的にオープンした都内のアンテナ
ショップの中で常に人気上位のブランドショップです!
広島県産品を使用した商品や地酒、熊野筆などの工芸
品を数多く取扱い、広島県ＰＲイベントなども開催してい
ます！

店舗催事出展とは

１Ｆのスペースを活用して、店頭販売のように事業者が
実際に来店者へ商品をＰＲしながら対面で販売ができる
制度です。
「実際にお客様とのコミュニケーションを通じて、意見や
感想を聞ける、商品の改良点が見つかった、新たな商品
開発に繋がる」といった、事業者様からの「やって良かっ
た」との声も多いです。（事業者様の声を裏面に記載）

要項抜粋

１．出展内容
①販売形態：自主販売又は運営事業者の委託販売
②利用期間：応相談
③利用時間：１０時３０分～２０時００分
④出展費：宿泊費・交通費・送料は事業者負担　　　
⑤販売手数料：催事出展販売時の手数料は以下のとおり
　原則、売上金額の３０％。
　但し、食品以外の手数料については応相談
⑥申込期日：原則店頭販売実施日の１ヶ月前
　　　　　 （実施日まで1ヶ月以内については応相談）
⑦出展場所：ひろしまブランドショップＴＡＵ催事スペース
　　　　　  （東京都中央区銀座1-6-10）
２．取扱商品の条件
①TAU商品取扱基本方針を満たすもの
②TAU取扱商品又はTAUでの取扱を希望する商品
③催事出展販売に適した商品であること
３．出店方法
「店舗催事出展申込書」に記入の上、メール又はFAXにて
下記のひろしまブランドショップＴＡＵ運営事業者へ申し込む

〒104-0061 東京都中央区銀座1-6-10 
銀座上一ビルディング

ひろしまブランドショップTAU

【申込先】　　　
ＴＡＵ運営事業者 鞆スコレ・コーポレーション 担当：村上・松村
メール ①04eb1254@gmail.com（村上）　
　　　 ②s_matsu320@yahoo.co.jp（松村）
ＦＡＸ   03-5579-9953
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TAUや出展要領について詳しくはこちら
事業者様向け情報
TAU店舗での商品取扱いについて

ひろしまブランドショップ
ＴＡＵ公式ホームページ

店舗催事出展のメリット

①お客様の生の声が聞ける！
実際に商品をお客様に食べていた
だいた感想や意見を直接聞くことが
でき、商品の改善点やニーズの把握
に繋がります！

④新たなお客様/ファン獲得に繋がる！
味や想いを知っていただくことで、
着実に認知度が上がって”また買い
たい！”と「ファン」が増えていくこと
もあります。

⑤ビジネスチャンスが拡がる！
店頭販売がきっかけで、他の事業者
様との関係構築や新たなコラボ商
品のお話など販路拡大に繋がること
もあります！

②自ら商品の良さを直接伝えられる！
自社商品を一番知っている人から良
さを伝えることが一番です！
自慢の商品のこだわりや想いなどを
お客様に知っていただく機会です。

③自慢の商品を味わってもらうことができる！
来店されたお客様に、試食や試飲を
していただき、実際に味わっていた
だくことで、商品の魅力が十分に伝
わります！



ひろしまブランドショップＴＡＵ　
商品担当 村上(ムラカミ)・松村（マツムラ）
〒104-0061 東京都中央区銀座1-6-10
電　 話：03-5579-9952  FAX：03-5579-9953
Eメール：04eb1254@gmail.com（村上）
　　　　s_matsu320@yahoo.co.jp（松村）

ＴＡＵでの商品取扱・催事・イベントに関する問合せ
広島県 観光課 BUYひろしま推進グループ
〒730-8511 広島県中区基町10番52号
電   話：082-513-3441
F  A  X：082-223-2135
Eメール：buyhiro@pref.hiroshima.lg.jp

ひろしまブランドショップＴＡＵに関する問合せ

○店頭販売をさせて頂くことで、お客様と会話
や商品のことについてお話を聞くことがで
きたり、生の声が聞けることが大変重要なポ
イントになりました。
○店頭では戦艦大和のカレイ(冷凍)を販売を
しておりましたが、店頭販売を経て、新たに
「戦艦大和のカレイ(レトルト)」の販売を行
い、販路拡大に繋がりました。

クレイトンベイホテル 様
（戦艦大和のカレイの試食販売）

○因島発祥の「八朔」をメインに柑橘や物産の 
PRや直接お客様と業者の関係作りができ、普
段は販売されていない商品が珍しく喜んでい
ただいたり、毎年出展を楽しみに来店されて
いるお客様の声を聞くことも嬉しいです。
○店頭販売から常設販売になった商品もあり、
翌年ＤＭを送ることで、リピーターにも繋が
り、毎年多くのお客様に来ていただけてい
ます。

一般社団法人 因島観光協会 様
（八朔などの物産品の販売）

○店頭販売は、お客様と直接対話し、関東圏
における自社の商品力をリサーチするため
に続けており、お客様とのコミュニケー
ションから新規のお客様やリピーターが増
加し、オンラインショップの売上も上がり
ました。
○お客様から牡蠣入りのお好み焼を作ってほ
しいとの声から製品化して、新たな商品開発
に繋がりました。

有限会社御幸（お好み焼き御幸） 様
（お好み焼きの試食販売）

○店頭販売は、商品を初めて口にされる方やい
つもご愛飲頂いている方ともコミュニケー
ションをとれる機会。
○店頭販売で知り合った企業様との出会いを
きっかけとして、オリジナル酒の注文を頂き、
これまでとは異なる新しい販売チャネルが
生まれました。

盛川酒造株式会社 様
（日本酒の試飲販売）

○自社商品を輝かせたいとの強い想いからオープン当初より商品のPRの場として、３シーズンごとに試食販売を行っています。
開始して2年間は、「がんすって何？」と名前や商品への説明が必要でしたが、回数を重ねることで着実に首都圏にファンの方が増
え、「がんす」を知らない、食文化も違う土地で”自慢の味が認知された”ことが大きな自信に繋がりました。
　TAUは「都内で一番近い広島県」であり、お客様とのコミュニケーションや商品の魅力を高めるチャレンジを行える場所です。
　 特に、事業者さんには、"アンテナを張る" 場所として重要であることを知ってもらい、もっとTAUを活用してほしいと思います。
○人気ランキング圏外だった「当店の看板商品」が、今では「TAUの看板商品」として並んでいます。TAUで人気商品になったこと
をきっかけに、多くの問屋さんや飲食店さんの目に止まって"小さな販路"が日本中へと拡がりました。
　自社だからこそ「自慢の味・商品の魅力」を直接伝えられることは最大の強み！そして、一度だけではなく、繰り返し行うことで首都
圏でしか得ることのできない新しい目線や手応えをぜひ感じて欲しいです。

三宅水産株式会社 様 （がんすなどの試食販売）

○自社商品をもっと知っていただき、お客様の
感想やご意見など聞く機会として店頭販売
を続けています。
○店頭販売から商品を知っていただき新たな
ファンの方も増えてました。
○以前のお取引事業者様で、しばらく連絡が
途絶えていたところ、店頭販売をきっかけ
に、再度お取引開始になりました。

株式会社純正食品マルシマ 様
（まぜ麺などの試食販売）

○商品を首都圏の方に広く認知していただく
ため、試食していただくことで商品の信頼性
を高め、商品の良さを知っていただくきっか
けや新たな顧客様を増やしていきたいと
思っています。
　反応や意見を直接聞けることで、商品改良に
役立てることができ、試食してもらうことが
購入のきっかけになり、売上も増加し、ファン
も増えました。

福の山印(わっしょい) 様
（お好み焼きの試食販売）

│ │ 店 頭販売に参加した事業者様の声 │ │

いつもひろしまブランドショップＴＡＵ運営にお力添えをいただきありがとうございます。事業者様による催事出展(店頭
販売)については、自社の魅力を十二分にお客様へお伝えいただき、ＰＲする場所であることはもちろんのこと、県産品を
取扱うＴＡＵにおいても、事業者様とのコミュニケーションや情報共有の機会になっています。
催事出展をいただくことで、ＴＡＵ店舗にも活気が出て、その日の来店者数が大きく増加することも多く、ＴＡＵ自体の賑
わいにも繋がります。ぜひ、ＴＡＵでの店頭販売を通して魅力を発信してみてください！

ひろしまブランドショップＴＡＵ　松村副店長 
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