
「新たな経済成長」について

（基本的な考え方と施策の方向）

平成２３年８月１０日

広島県経済財政会議
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Ⅰ 基本的な考え方

� 雇用や所得を生み出す「経済成長」は，本県発展のエンジンであり，本県産業が

様々な変化に的確に対応し，将来にわたって持続的に発展していくためには，強固

な経済基盤の確立が不可欠である。

� しかしながら，経済のグローバル化による国際競争の激化を背景に，自動車や

電気機械，鉄鋼等を中心とする本県の産業構造は円高や世界不況の影響を受け

やすく，今後，県経済全体として，より持続的な成長を続けるためには，新分野への

果敢な挑戦や様々な裾野産業の拡大等が求められている。

挑戦そして実現！



� また，人口減少と国内需要の低迷により，国内市場が縮小していく中で，平成２２年

度の中国のＧＤＰは世界第２位になるなど，新興国の経済は日本を上回るスピードで

成長しており，新たな市場として，今後，更に規模が拡大していくことが見込まれる。

� こうした中で，本県経済の成長を中長期にわたって持続可能なものとするためには，

県内企業の競争力強化を図る必要があり，新たな付加価値の創造・獲得が不可欠。

そのためには，新しいアイディアでモノや仕組みを組み合わせて新しい価値を創造

するイノベーション力を徹底的に強化することが重要である。

同時に，国際競争力の低下や新興国の経済成長など，直面している環境変化や

課題に対応するためには，市場の動向等を客観的に把握し，ビジョン志向で戦略的な

発想に基づく的確な施策を検討し，実施していく必要がある。
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● 県経済の持続的発展の

ため，成長性が高く，かつ，

特定の製造業に依存しない

産業構造の構築に取り組む。

● 本県の「強み」や「強みの

芽」を最大限に活用すること

による県内産業の競争力の

再生・強化に取り組む。

主要産業の国際

競争力の低下

➢経済のグローバル化

による国際競争の激化

➢ 新たな成長産業の育成

・次代を支える産業クラスター形成

（医療関連分野，環境浄化分野など）

・エネルギー関連分野の競争力強化

・交流・賑わい型産業の育成

（観光振興，都市型サービス産業）

➢ 基幹産業の高度化・高付加

価値化

・次世代自動車への対応

・ものづくり産業の高度化，低炭素化
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挑戦そして実現！
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● 海外成長市場への参入・

獲得や，海外への事業展開，

観光客の誘致など，アジアの

活力を取り込む取組を促進

する。

国内市場の縮小・

海外成長市場の

出現

➢人口減少と国内需要の

低迷

➢著しい経済成長をとげる

アジア等の新興国市場

持続的な成長の

ための環境づくり

➢新たな付加価値の獲得，

創造のためのイノベーシ

ョン力の強化

➢環境変化への中長期的

な適応力の確保

● 「イノベーション立県」の

実現に向けて，地域のイノ

ベーション力を徹底強化する。

➢ アジア市場への参入・獲得

の推進（アジア戦略）

・経済交流の拡大

（四川省，重慶市，インド タミル・ナドゥ州）

・県産品・製品の開発・市場開拓

・交流・連携基盤の拡充

（グローバルゲートウェイ機能の強化，

インバウンド対策の充実）

➢ イノベーション力の徹底強化

・イノベーション創出のための環境づくり

産業を核とした

中山間地域の

活力強化

➢過疎化や高齢化

➢耕作放棄地の拡大

● 中山間地域を支える主要な

産業として自立できる農林水

産業を確立する。

➢ 中山間地域の産業の核と

なる農林水産業の実現

・経営力のある担い手の育成

・「売れるものを作る」生産体制の確立

・「産地と実需者」「産地と産地」が連携

する仕組みづくり

イノベーション人材 等✓人 材 企業への支援体制整備 等✓事業化 重点分野への集中支援 等✓研究・技術開発 産学金官のパートナーシップ 等✓周辺環境 研究資金の供給システム 等✓資 金 産学金官の意識の共有化 等○ マインド イノベーション人材 等✓人 材 企業への支援体制整備 等✓事業化 重点分野への集中支援 等✓研究・技術開発 産学金官のパートナーシップ 等✓周辺環境 研究資金の供給システム 等✓資 金 産学金官の意識の共有化 等○ マインド



➢ 新たな成長産業の育成

・次代を支える産業クラスター形成

（医療関連分野，環境浄化分野など）

・エネルギー関連分野の競争力強化

・交流・賑わい型産業の育成

（観光振興，都市型サービス産業）
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Ⅱ 施策の方向

○ 広島県におけるものづくり技術の蓄積が活用でき，

かつ，今後，大きな市場の拡大が見込まれる分野に

ターゲットを絞ったクラスター形成に取り組む。

○ 経済波及や雇用創出の裾野が広く，地域経済への

寄与が期待される観光産業の振興を図る。

➢ 基幹産業の高度化・高付加

価値化

・次世代自動車への対応

・ものづくり産業の高度化，低炭素化

挑戦そして実現！
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➢ アジア市場への参入・獲得

の推進（アジア戦略）

・経済交流の拡大

（四川省，重慶市，インド タミル・ナドゥ州）

・県産品・製品の開発・市場開拓

・交流・連携基盤の拡充

（グローバルゲートウェイ機能の強化，

インバウンド対策の充実）

○ アジア市場への参入・獲得を推進するため，中国

内陸部を重点地域とした経済交流などを推進すると

ともに，交流・連携基盤としてのグローバルゲート

ウェイ機能の拡充を図る。

➢ イノベーション力の徹底強化

・イノベーション創出のための環境づくり

○ 持続的な成長を続ける「イノベーション立県」を

実現するため，イノベーション創出のための環境づく

りをスタートさせる。

（本年９月末を目途に具体的なロードマップを作成）

➢ 中山間地域の産業の核と

なる農林水産業の実現

・経営力のある担い手の育成

・「売れるものを作る」生産体制の確立

・「産地と実需者」「産地と産地」が連携

する仕組みづくり

○ 中山間地域を支える産業として自立できる農林水

産業の実現に向け，生産から販売まで一体となった

取組を進め，ニーズに応える供給力の強化と販売力

のある生産体制を確立する。
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■ 論点① �新たな産業クラスターの形成

○○○○○○○○ 新新新新たなたなたなたな産業育成産業育成産業育成産業育成のののの柱柱柱柱としてとしてとしてとして，，，，本県本県本県本県のものづくりのものづくりのものづくりのものづくり技術技術技術技術をををを活用活用活用活用してしてしてして，「，「，「，「医療関連分野医療関連分野医療関連分野医療関連分野」」」」新新新新たなたなたなたな産業育成産業育成産業育成産業育成のののの柱柱柱柱としてとしてとしてとして，，，，本県本県本県本県のものづくりのものづくりのものづくりのものづくり技術技術技術技術をををを活用活用活用活用してしてしてして，「，「，「，「医療関連分野医療関連分野医療関連分野医療関連分野」」」」

とととと「「「「環境浄化分野環境浄化分野環境浄化分野環境浄化分野」」」」ををををターゲットターゲットターゲットターゲットとしたとしたとしたとしたクラスタークラスタークラスタークラスター形成形成形成形成にににに取取取取りりりり組組組組むべきではないかむべきではないかむべきではないかむべきではないか。。。。とととと「「「「環境浄化分野環境浄化分野環境浄化分野環境浄化分野」」」」ををををターゲットターゲットターゲットターゲットとしたとしたとしたとしたクラスタークラスタークラスタークラスター形成形成形成形成にににに取取取取りりりり組組組組むべきではないかむべきではないかむべきではないかむべきではないか。。。。

○○○○○○○○ このこのこのこの場合場合場合場合，「，「，「，「医療関連分野医療関連分野医療関連分野医療関連分野」」」」ののののクラスタークラスタークラスタークラスター形成形成形成形成にににに向向向向けてはけてはけてはけては，，，，どのようにどのようにどのようにどのように取取取取りりりり組組組組むむむむこのこのこのこの場合場合場合場合，「，「，「，「医療関連分野医療関連分野医療関連分野医療関連分野」」」」ののののクラスタークラスタークラスタークラスター形成形成形成形成にににに向向向向けてはけてはけてはけては，，，，どのようにどのようにどのようにどのように取取取取りりりり組組組組むむむむ

ことがことがことがことが効果的効果的効果的効果的かかかか。。。。またまたまたまた，，，，どういったことからどういったことからどういったことからどういったことから着手着手着手着手すべきかすべきかすべきかすべきか。。。。ことがことがことがことが効果的効果的効果的効果的かかかか。。。。またまたまたまた，，，，どういったことからどういったことからどういったことからどういったことから着手着手着手着手すべきかすべきかすべきかすべきか。。。。

○○○○○○○○ 「「「「環境浄化分野環境浄化分野環境浄化分野環境浄化分野」」」」ののののクラスタークラスタークラスタークラスター形成形成形成形成についてはについてはについてはについては，，，，環境問題環境問題環境問題環境問題がががが深刻化深刻化深刻化深刻化するするするする中国等中国等中国等中国等「「「「環境浄化分野環境浄化分野環境浄化分野環境浄化分野」」」」ののののクラスタークラスタークラスタークラスター形成形成形成形成についてはについてはについてはについては，，，，環境問題環境問題環境問題環境問題がががが深刻化深刻化深刻化深刻化するするするする中国等中国等中国等中国等

ののののアジアアジアアジアアジア地域地域地域地域ををををターゲットターゲットターゲットターゲットにににに，，，，企業間連携等企業間連携等企業間連携等企業間連携等によるによるによるによる幅広幅広幅広幅広いいいい課題解決型課題解決型課題解決型課題解決型ビジネスビジネスビジネスビジネスののののののののアジアアジアアジアアジア地域地域地域地域ををををターゲットターゲットターゲットターゲットにににに，，，，企業間連携等企業間連携等企業間連携等企業間連携等によるによるによるによる幅広幅広幅広幅広いいいい課題解決型課題解決型課題解決型課題解決型ビジネスビジネスビジネスビジネスのののの

創出創出創出創出にににに取取取取りりりり組組組組むべきではないかむべきではないかむべきではないかむべきではないか。。。。創出創出創出創出にににに取取取取りりりり組組組組むべきではないかむべきではないかむべきではないかむべきではないか。。。。

基本認識

基本認識

○産業クラスター形成に早期着手すべき理由

・ クラスター形成には中長期的なスパン（10年程度）が必要

・ 海外成長市場を取り込むためには，早急に取り組むことが効果的

○クラスター形成のターゲット分野選定の視点

・ 県内企業のポテンシャル，広島の強みを生かせる分野

・ 市場成長性，海外展開の可能性

・ 産業としての裾野の広がり

挑戦そして実現！



－８－

・ 高齢化や高度医療ニーズにより医療機器分野の市場拡大

【世界市場】 （2005年） ２０兆円 ⇒ （2010年） ２５兆円
（※厚生労働省 薬事工業生産動態統計ベース）

国内製造出荷額は伸び悩み，輸入額が増加

・ 景気動向に左右されにくく，付加価値の高い安定的な市場

・ 企業の集積は弱いが，医療機器の開発・改良に応用・展開が可能な金属，

機械の精密加工技術などが県内に蓄積

※ 本県の医療機器生産額は約１００億円。全国第２８位

〔現状と課題〕

医療関連分野

医療関連分野

・ 急速な経済成長に伴う環境問題等の深刻化により，新興国等の市場が拡大

【水ビジネスの世界市場】 （2007年） ３６兆円 ⇒ （2025年） ８７兆円

・ 本県企業の環境装置やポンプの生産規模は全国トップクラス

・ 県内企業の保有技術（公害防止，精密加工技術など）の応用・展開が可能

環境浄化分野

環境浄化分野



【水ビジネスの世界市場の見込み】
環境装置（化学的処理） 4 215 億円 29.7 ％ 1 位蒸気タービン 3 206 億円 9 ％ 2 位多段式うず巻ポンプ 5 136 億円 24.5 ％ 2 位単段式うず巻ポンプ 6 105 億円 13.7 ％ 3 位その他のポンプ 5 150 億円 8.2 ％ 3 位耐しょく性ポンプ 3 14 億円 5.4 ％ 2 位熱交換器 9 77 億円 8.2 ％ 4 位遠心送風機 3 46 億円 10 ％ 3 位集じん機器 4 30 億円 7.2 ％ 4 位乾燥機器 7 20 億円 7.2 ％ 5 位

事業所数 出荷額区分 順位シェア【環境浄化分野の県内への集積状況】 【県内企業の保有技術（公害防止）の例】

－９－

【県内企業の医療分野への展開の例】【医療関連分野の国内市場の推移】 医療機器産業医療機器産業医療機器産業医療機器産業とそのとそのとそのとその他主要産業他主要産業他主要産業他主要産業とのとのとのとの収益率比較収益率比較収益率比較収益率比較

高付加価値高付加価値高付加価値高付加価値のののの確保確保確保確保へのへのへのへの期待期待期待期待

○ 県内には大手医療機器メーカーのほか，医療機器の部品・部材の製造に取り組むものづくり企業が存在する。（医療機器製造許可事業所数：３４社）○ 自動車や機械・電気の製造などで培った高い技術を活用して，医療機器やその部品・部材の製造に取り組む企業が存在する。
� 自動車関連部品の精密加工技術⇒ステント，人工関節，デンタル製品など
� 電気・電子分野の技術⇒超音波エコー，脳波計，筋電計，皮膚炎治療器など
○ 公害防止等で培った環境関連技術・ノウハウ等を活用して，環境関連機器・装置・システムの製造などに取り組む企業が幅広く存在する。
� 環境関連分野を中心とした，特徴的な製品・技術等⇒環境プラントの設置ノウハウ，給水ポンプ，ディスポーザー（生ごみ処理機），遠心脱水機，環境分析など

（「日本の医療機器市場の長期動向」） （「日本の医療機器市場の長期動向」）

（Global Water Market 2006 及び経済産業省試算） （経済産業省 工業統計調査 H２１）（Global Water Market 2006 及び経済産業省試算）

挑戦そして実現！



取組の方向性
○ 既存企業の事業拡大や，県内ものづくり企業等の新規参入を促進

○ 県外の大手企業の本県への進出

500億円 80社200億円 50社

◆◆◆◆推進基盤推進基盤推進基盤推進基盤づくりづくりづくりづくり○10年先を見据えた戦略・工程表の策定○推進体制の整備（企業間連携，企業と病院・研究機関等）等

～意欲ある県内企業の掘り起こし,マッチング○連携交流促進（セミナー，ビジネスマッチング等）○研究開発，人材育成 等 ○県外企業との研究開発促進○国内外への販路拡大○病院連携の全県への拡大○県外研究機関等との連携 等○県外大手企業のニーズ調査○県外大手企業との情報交換，関係構築 ○県外大手企業の誘致活動 ○県外大手企業の進出・操業

県外大手企業の進出既存企業の事業拡大・新規企業の参入
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【目標】

1,000億円

100社

○進出企業と連携した取組

－１０－

【現状】売上：100億円 企業数：30社

医療関連産業クラスター形成に向けた計画的な取組

既存企業の事業拡大・県内ものづくり企業等の新規参入促進

県外の大手企業の本県への進出

Ｈ２６～Ｈ２９【成長段階】 Ｈ３０～Ｈ３２【拡大段階】Ｈ２３～Ｈ２５【基盤づくり】



�「ひろしまブランド」の構築

○○○○○○○○ 「「「「広島広島広島広島らしさらしさらしさらしさ」」」」をををを活活活活かしたかしたかしたかした観光振興観光振興観光振興観光振興をををを進進進進めるめるめるめる中中中中でででで，「，「，「，「ひろしまひろしまひろしまひろしまブランドブランドブランドブランド」」」」のののの確立確立確立確立・・・・「「「「広島広島広島広島らしさらしさらしさらしさ」」」」をををを活活活活かしたかしたかしたかした観光振興観光振興観光振興観光振興をををを進進進進めるめるめるめる中中中中でででで，「，「，「，「ひろしまひろしまひろしまひろしまブランドブランドブランドブランド」」」」のののの確立確立確立確立・・・・

浸透浸透浸透浸透をををを急急急急ぐべきではないかぐべきではないかぐべきではないかぐべきではないか。。。。浸透浸透浸透浸透をををを急急急急ぐべきではないかぐべきではないかぐべきではないかぐべきではないか。。。。

■ 論点②

・ 本県には，２つの世界文化遺産，風光明媚な自然環境，伝統文化等，豊富な観光資源が存在する。

・ しかしながら，宿泊型・高消費型観光客や，海外からの観光客が少ない状況である。

・ 現在，海の道構想を進めているところである。加えて，平成24年の大河ドラマ「平清盛」の放送を始め，広島を

テーマにした観光イベントが控えている。

・ このため，現在検討中のコンセプトを早急に決定するとともに，県内外に浸透させることを目的に集中的な情報

発信を行い，「ひろしまブランド」の確立を図る必要がある。

－１１－

【宿泊観光客の状況】 【訪日外国人観光客の動向】首都圏からの宿泊観光状況
宿泊旅行状況
各ブロック別外国人宿泊状況

〔現状と課題〕

（「平成21年 宿泊旅行統計調査」）

（「平成21年 広島県観光客数の動向」及び「日本政府観光局 資料」）

（千人，％）

0102030
40506070
8090100

H14 H15 H16 H17 H18 H19 H20 H21
広島県

01002003004005006007008009001000
全国

広島県全国

挑戦そして実現！



取組の方向性
○ 現在検討中のコンセプトの早期決定及び浸透と，コンセプトに基づくプロモーションの

強化

○ 関連イベントを活用した情報発信の強化

Ｈ２５Ｈ２４

ブランド化

キャンペーン

Ｈ２３

関連事業

キャンペーンキャンペーンキャンペーンキャンペーン

実施実施実施実施にににに向向向向けたけたけたけた

準備等準備等準備等準備等

� 菓子博菓子博菓子博菓子博のののの開催開催開催開催

� 平和発信平和発信平和発信平和発信ｺﾝｻｰﾄｺﾝｻｰﾄｺﾝｻｰﾄｺﾝｻｰﾄ

のののの開催開催開催開催

� 大河大河大河大河ドラマドラマドラマドラマ「「「「平清盛平清盛平清盛平清盛」」」」をををを

活用活用活用活用したしたしたしたキャンペーンキャンペーンキャンペーンキャンペーン

� 瀬戸内瀬戸内瀬戸内瀬戸内 海海海海のののの道構想道構想道構想道構想にににに基基基基づくづくづくづく

各種各種各種各種プロジェクトプロジェクトプロジェクトプロジェクトのののの展開展開展開展開

� 海海海海ﾌｪｽﾀﾌｪｽﾀﾌｪｽﾀﾌｪｽﾀのののの開催開催開催開催

� ﾌﾌﾌﾌﾞ゙゙゙ﾗﾝﾄﾗﾝﾄﾗﾝﾄﾗﾝﾄﾞ゙゙゙ｼｮｯﾌｼｮｯﾌｼｮｯﾌｼｮｯﾌﾟ゚゚゚

ののののｵｰﾌｵｰﾌｵｰﾌｵｰﾌﾟ゚゚゚ﾝﾝﾝﾝ

－１２－

コンセプトコンセプトコンセプトコンセプトにににに基基基基づくづくづくづく情報発信情報発信情報発信情報発信・・・・素材開発素材開発素材開発素材開発・・・・販売促進販売促進販売促進販売促進

ｺﾝﾃﾝﾂｺﾐｯｼｮﾝｺﾝﾃﾝﾂｺﾐｯｼｮﾝｺﾝﾃﾝﾂｺﾐｯｼｮﾝｺﾝﾃﾝﾂｺﾐｯｼｮﾝ，，，，大規模大規模大規模大規模ｲﾍｲﾍｲﾍｲﾍﾞ゙゙゙ﾝﾄﾝﾄﾝﾄﾝﾄ等等等等でのでのでのでのPR，，，，各種各種各種各種ﾌﾌﾌﾌﾟ゚゚゚ﾛﾓｰｼｮﾝﾛﾓｰｼｮﾝﾛﾓｰｼｮﾝﾛﾓｰｼｮﾝ

などなどなどなど

ﾃﾞｽﾃｨﾈｰｼｮ

ﾝｷｬﾝﾍﾟｰﾝ

コンセプトコンセプトコンセプトコンセプト策定策定策定策定



�生産から販売までが一体となった取組の強化

○○○○○○○○ ニーズニーズニーズニーズにににに応応応応えるえるえるえる供給力供給力供給力供給力のののの強化強化強化強化とととと販売力販売力販売力販売力のあるのあるのあるのある生産体制生産体制生産体制生産体制のののの確立確立確立確立にににに向向向向けてけてけてけて，，，，どのようどのようどのようどのようニーズニーズニーズニーズにににに応応応応えるえるえるえる供給力供給力供給力供給力のののの強化強化強化強化とととと販売力販売力販売力販売力のあるのあるのあるのある生産体制生産体制生産体制生産体制のののの確立確立確立確立にににに向向向向けてけてけてけて，，，，どのようどのようどのようどのよう

にににに取取取取りりりり組組組組むべきかむべきかむべきかむべきかにににに取取取取りりりり組組組組むべきかむべきかむべきかむべきか

■ 論点③

〔現 状〕○ 本県の野菜の生産量は県内流通量の約12％（その約4割をＪＡが集出荷，それ以外は直接卸売市場や直売所等へ流通）○ 農業法人は，生産量の多くを県外や県内の実需者へ直接販売○ 県内産野菜の実需者向けの流通のうち，約8割が卸売市場を経由○ 実需者向け流通全体の約7割強が量販店向け○ 量販店が価格決定に少なからず影響を及ぼしていると推測24,517ｔ
18,394ｔ

卸売市場卸売市場卸売市場卸売市場
実需者実需者実需者実需者

県内産県内産県内産県内産野菜野菜野菜野菜41,78541,78541,78541,785ｔｔｔｔ 消費者消費者消費者消費者卸売卸売卸売卸売（（（（荷受荷受荷受荷受）））） 外食外食外食外食産業産業産業産業仲卸仲卸仲卸仲卸業者業者業者業者個人個人個人個人農家農家農家農家などなどなどなど
広島県内青果物（野菜）流通の推計 単位 t量販店量販店量販店量販店などなどなどなど

食品製造食品製造食品製造食品製造業業業業
県外県外県外県外卸売卸売卸売卸売市場市場市場市場直売所直売所直売所直売所生産生産生産生産・・・・出荷出荷出荷出荷生産生産生産生産・・・・出荷出荷出荷出荷 産地集出荷産地集出荷産地集出荷産地集出荷産地集出荷産地集出荷産地集出荷産地集出荷

県外産県外産県外産県外産野菜野菜野菜野菜輸入輸入輸入輸入野菜野菜野菜野菜299,004299,004299,004299,004ｔｔｔｔ
消費地流通消費地流通消費地流通消費地流通消費地流通消費地流通消費地流通消費地流通生産生産生産生産 小売小売小売小売・・・・外食外食外食外食 消費者消費者消費者消費者産地集出荷産地集出荷産地集出荷産地集出荷 消費地流通消費地流通消費地流通消費地流通 加工加工加工加工 実需実需実需実需実需実需実需実需

204,897ｔ
9,939ｔ22,292ｔ

12,668ｔ
891ｔ

農林水産物流通実態等調査 2010年 広島県 を基に作成※ 廃棄ロス等があるため流入分と流出分は一致しない。
14,378ｔ

2
8
9

ｔ 1,939 ｔ
2,517ｔ113ｔ 県外県外県外県外実需実需実需実需

334,317ｔ
251,925ｔ

2,890ｔ 2,890ｔ
42ｔ

転送転送転送転送，，，，市場外卸市場外卸市場外卸市場外卸286ｔ47,079ｔ
1,011ｔ

181ｔ
835ｔ生産法人生産法人生産法人生産法人JAJAJAJA

2,027ｔ
47,995ｔ 生産者の収益性確保の可能性（実需者との直接取引）

【農 業】

広島県内木材製材品流通の推計
県産材県産材県産材県産材3.8万万万万㎥㎥㎥㎥ 県産材県産材県産材県産材2.9万万万万㎥㎥㎥㎥

県外県外県外県外外材外材外材外材73.4万万万万㎥㎥㎥㎥県内販売量県内販売量県内販売量県内販売量
37万万万万㎥㎥㎥㎥

海外海外海外海外
木材市場等木材市場等木材市場等木材市場等県内森林県内森林県内森林県内森林県外森林県外森林県外森林県外森林 県内製材工場県内製材工場県内製材工場県内製材工場 県内消費者県内消費者県内消費者県内消費者

生産生産生産生産・・・・供給供給供給供給 加工加工加工加工・・・・出荷出荷出荷出荷 ２２２２次加工次加工次加工次加工 販売販売販売販売・・・・消費消費消費消費
県外製材工場県外製材工場県外製材工場県外製材工場スギスギスギスギ・・・・ヒノキヒノキヒノキヒノキ蓄積量蓄積量蓄積量蓄積量

3,756万万万万㎥㎥㎥㎥ 外材外材外材外材
143.5万万万万㎥㎥㎥㎥ 外材外材外材外材90.4万万万万㎥㎥㎥㎥

他県産材他県産材他県産材他県産材16万万万万㎥㎥㎥㎥ 外材外材外材外材17万万万万㎥㎥㎥㎥他県産材他県産材他県産材他県産材
17.1万万万万㎥㎥㎥㎥プレカットプレカットプレカットプレカット加工加工加工加工素材生産量素材生産量素材生産量素材生産量

6.9万万万万㎥㎥㎥㎥ 県産材県産材県産材県産材0.9万万万万㎥㎥㎥㎥県産材県産材県産材県産材5.8万万万万㎥㎥㎥㎥
外材製材工場外材製材工場外材製材工場外材製材工場
他県産材他県産材他県産材他県産材1.7万万万万㎥㎥㎥㎥ 他県産材他県産材他県産材他県産材1.1万万万万㎥㎥㎥㎥

製材品出荷量製材品出荷量製材品出荷量製材品出荷量
95.3万万万万㎥㎥㎥㎥広島県内木材製材品流通の推計
県産材県産材県産材県産材3.8万万万万㎥㎥㎥㎥ 県産材県産材県産材県産材2.9万万万万㎥㎥㎥㎥

県外県外県外県外外材外材外材外材73.4万万万万㎥㎥㎥㎥県内販売量県内販売量県内販売量県内販売量
37万万万万㎥㎥㎥㎥

海外海外海外海外
木材市場等木材市場等木材市場等木材市場等県内森林県内森林県内森林県内森林県外森林県外森林県外森林県外森林 県内製材工場県内製材工場県内製材工場県内製材工場 県内消費者県内消費者県内消費者県内消費者

生産生産生産生産・・・・供給供給供給供給 加工加工加工加工・・・・出荷出荷出荷出荷 ２２２２次加工次加工次加工次加工 販売販売販売販売・・・・消費消費消費消費
県外製材工場県外製材工場県外製材工場県外製材工場スギスギスギスギ・・・・ヒノキヒノキヒノキヒノキ蓄積量蓄積量蓄積量蓄積量

3,756万万万万㎥㎥㎥㎥ 外材外材外材外材
143.5万万万万㎥㎥㎥㎥ 外材外材外材外材90.4万万万万㎥㎥㎥㎥

他県産材他県産材他県産材他県産材16万万万万㎥㎥㎥㎥ 外材外材外材外材17万万万万㎥㎥㎥㎥他県産材他県産材他県産材他県産材
17.1万万万万㎥㎥㎥㎥プレカットプレカットプレカットプレカット加工加工加工加工素材生産量素材生産量素材生産量素材生産量

6.9万万万万㎥㎥㎥㎥ 県産材県産材県産材県産材0.9万万万万㎥㎥㎥㎥県産材県産材県産材県産材5.8万万万万㎥㎥㎥㎥
外材製材工場外材製材工場外材製材工場外材製材工場
他県産材他県産材他県産材他県産材1.7万万万万㎥㎥㎥㎥ 他県産材他県産材他県産材他県産材1.1万万万万㎥㎥㎥㎥

製材品出荷量製材品出荷量製材品出荷量製材品出荷量
95.3万万万万㎥㎥㎥㎥【林 業】

○ 担い手対策や生産条件の遅れに加え，販売戦略を踏まえた生産の取組が不十分○ 中食・外食化の進行や小売等の大型化や加工・業務需要の増加など，多様化する販路への対応の遅れ○ 流通規格に応じた出荷など物流体制の高度化への対応の遅れ○ 国内市場の成熟化に伴う新たな販路開拓の遅れ
課 題

課 題

○ 国内でも有数の木材製材品加工能力が有するが，原材料の95％は輸入に依存○ 県内の森林資源が育ってきているが，原材料としての利用は低位（消費についての県産材の割合は8％程度）○ 県産材の多くは県内で消費されており，県産材の付加価値に着目した流通が存在
〔現 状〕

○ 機械化や現場技能者の育成など効率的な木材生産体制の遅れ○ 県産材の流通・加工体制が不十分で，消費者ニーズへ応えられていない。課 題

課 題
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挑戦そして実現！



○ 水産物流通では県内卸売市場の取扱量のうち約3割弱が県内産鮮魚○ そのうち，約3割が小売業者へ販売されており，県外産鮮魚と比較すると小売への販売の占める割合が大きい広島県内卸売市場の取扱量
県外産鮮魚25,658ｔ 73%

県内産鮮魚9,567ｔ 27% 広島県内卸売市場の販売先別販売量の割合
県外産鮮魚仲卸会社,20,035ｔ 78%

その他県内産鮮魚 小売業者,2,577ｔ 27% 県内産鮮魚 仲卸会社,5,505ｔ58%
外側：県内産内側：県外産広島県内卸売市場の取扱量

県外産鮮魚25,658ｔ 73%
県内産鮮魚9,567ｔ 27% 広島県内卸売市場の販売先別販売量の割合

県外産鮮魚仲卸会社,20,035ｔ 78%
その他県内産鮮魚 小売業者,2,577ｔ 27% 県内産鮮魚 仲卸会社,5,505ｔ58%

外側：県内産内側：県外産
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【水産業】

〔現 状〕

課 題

課 題○ 魚種は豊富であるが，ロットが不足○ 鮮魚中心の販売で，加工品への取組が弱い○ かきなど全国的なブランドがありながら，総合的な販売戦略が欠如

○選ばれる広島県農林水産物としての地位の向上○選ばれる広島県農林水産物としての地位の向上 ～～有利に販売するための土壌づくり有利に販売するための土壌づくり

ブランディングによる有利販売ブランディングブランディングによる有利販売による有利販売

◆ 県産農林水産物の再評価による比較優位性，アピールすべき項目の工夫◆ トップセールスや各種広報媒体，関係機関との連携による県産農林水産物の効果的なＰＲの実施◆ 販売店ネットワークの構築○戦略的な広報の実施○県産農林水産物の高付加価値化と消費の促進 ◆ 県産農林水産物を活用した付加価値ビジネスの推進◆ 食の魅力づくりによる観光との連携推進◆ 地産地消の推進◆ 公共建築物，住宅等への県産材利用の推進

○産地（生産者）の販売力強化○産地（生産者）の販売力強化 ～～売れるものを作る体制へ売れるものを作る体制へ 有利に売るための流通へ有利に売るための流通へ

マーケティング力強化の体制づくりマーケティング力マーケティング力強化の体制づくり強化の体制づくり

◆ 消費者・実需者ニーズ，販売流通関係情報の収集，産地（生産者）へのフィードバックの体制の構築◆ 販路拡大のための，産地（生産者）と流通事業者，実需者とのマッチング支援◆ 海外市場での農林水産物の販売などに向けたマーケティング力の強化支援○専門家等の知識とネットワークを活用した体制づくり○経営力の高い農林水産経営体の育成 ◆ 経営者のスキルアップ支援◆ 産地（生産者）間の連携の促進
ニーズに応える農林水産物の供給ニーズに応える農林水産物の供給ニーズに応える農林水産物の供給

◆ 安定供給のための生産体制の構築◆ 産地（生産者）間の連携による集出荷体制の構築○プロダクトアウトからマーケットインへ○販売競争力のある農林水産物の生産 ◆ 競争力強化のための生産，集出荷施設・体制の構築◆ ６次産業化による付加価値向上の支援
効率的で有利な流通の仕組づくり効率的で有利な流通の仕組づくり効率的で有利な流通の仕組づくり

◆ 物流体制の高度化（加工・流通施設等）◆ 中間事業者の機能強化支援○実需者・消費者等のニーズに対応した流通形態の構築○海外市場をターゲットとした販路の開拓 ◆ アジアを中心とした商談会による販売力強化やトップセールスの展開

取組のイメージ
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�アジアの経済交流拡大に向けたグローバルゲートウェイ機能の強化

○○○○○○○○ 本年本年本年本年６６６６月月月月，，，，中国経済交流中国経済交流中国経済交流中国経済交流プログラムプログラムプログラムプログラムをををを策定策定策定策定しししし，，，，中国内陸部中国内陸部中国内陸部中国内陸部をををを重点地域重点地域重点地域重点地域としてとしてとしてとして経済交流経済交流経済交流経済交流本年本年本年本年６６６６月月月月，，，，中国経済交流中国経済交流中国経済交流中国経済交流プログラムプログラムプログラムプログラムをををを策定策定策定策定しししし，，，，中国内陸部中国内陸部中国内陸部中国内陸部をををを重点地域重点地域重点地域重点地域としてとしてとしてとして経済交流経済交流経済交流経済交流

のののの拡大拡大拡大拡大にににに取取取取りりりり組組組組むこととしているむこととしているむこととしているむこととしている。。。。のののの拡大拡大拡大拡大にににに取取取取りりりり組組組組むこととしているむこととしているむこととしているむこととしている。。。。

○○○○○○○○ こうしたことをこうしたことをこうしたことをこうしたことを踏踏踏踏まえまえまえまえ，，，，県内産業県内産業県内産業県内産業がががが，，，，中国内陸部中国内陸部中国内陸部中国内陸部をはじめとしたをはじめとしたをはじめとしたをはじめとしたアジアアジアアジアアジア市場市場市場市場へのへのへのへの参入参入参入参入・・・・こうしたことをこうしたことをこうしたことをこうしたことを踏踏踏踏まえまえまえまえ，，，，県内産業県内産業県内産業県内産業がががが，，，，中国内陸部中国内陸部中国内陸部中国内陸部をはじめとしたをはじめとしたをはじめとしたをはじめとしたアジアアジアアジアアジア市場市場市場市場へのへのへのへの参入参入参入参入・・・・

獲得獲得獲得獲得をををを図図図図るためるためるためるため，，，，広島空港広島空港広島空港広島空港ののののグローバルゲートウェイグローバルゲートウェイグローバルゲートウェイグローバルゲートウェイ機能機能機能機能をどのようにをどのようにをどのようにをどのように充実充実充実充実・・・・強化強化強化強化すべすべすべすべ獲得獲得獲得獲得をををを図図図図るためるためるためるため，，，，広島空港広島空港広島空港広島空港ののののグローバルゲートウェイグローバルゲートウェイグローバルゲートウェイグローバルゲートウェイ機能機能機能機能をどのようにをどのようにをどのようにをどのように充実充実充実充実・・・・強化強化強化強化すべすべすべすべ

きかきかきかきか。。。。きかきかきかきか。。。。

■ 論点④

• アジアを中心とする新興国では経済成長により中間所得層が拡大し，消費市場としての魅力が高まっている。

• 特に中国内陸部については，今後著しい経済成長が見込まれる。

• 本県や県内市町は，中国内陸部と友好提携関係がある。

• このため，四川省・重慶市との経済交流を拡大し，本県経済の更なる活性化を目指す。【県及び県内市町の友好提携先 】
中国経済交流の推進について

省省省省・・・・自治区自治区自治区自治区・・・・特別市別特別市別特別市別特別市別のののの実質実質実質実質ＧＤＰＧＤＰＧＤＰＧＤＰ成長率成長率成長率成長率（（（（2009200920092009 年年年年）））） 16.9 16.5 14.9 14.5 13.9 13.6 13.6 13.3 13.2 13.1 13.1 12.9 12.4 12.4 12.1 12.0 11.9 11.7 11.6 11.2 11.1 10.7 10.1 10.1 10.1 10.0 9.5 8.9 8.7 8.2 8.1 5.50510
1520

内蒙古 天津 重慶 四川 広西 湖南 陝西 吉林 湖北 江西 遼寧 安徽 江蘇 西蔵 雲南 福建 山東 海南 寧夏 貴州 黒龍江 河南 青海 北京 甘粛 河北 広東 浙江 全国平均 上海 新疆 山西
（％）

 （資料）中国統計年鑑，国家統計局 他 （注）グラフで網掛けをしている都市・地域は「内陸部」であることを示す。 

取組のイメージ
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○県内企業の中国への事業展開

・輸出の拡大（消費拡大や現地大規模投資の取込み）
・生産拠点や事業所の展開

○中国の活力の県内への取込み（観光インバウンド・日本への投資のマッチング等）
○中国との経済交流を支える基盤の強化（航路・空路の拡充，グローバル人材確保の促進等）

挑戦そして実現！
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○ アジアをターゲットとした

エアポートセールス・アジア地域への直行便の拡充・国際ハブ空港（ソウル・台北・上海・成田・羽田）とのアクセス路線の強化
○ 空港アクセスの改善【緊急に実施すべき対策】・定時性の向上に係る対策・サービスの高質化・快適性向上のための対策・渋滞・事故発生時の対策【抜本的に講じるべき対策】・高速道路の早期整備・新たな空港アクセスの改善の検討

○ アジアをターゲットとした

エアポートセールス・アジア地域への直行便の拡充・国際ハブ空港（ソウル・台北・上海・成田・羽田）とのアクセス路線の強化
○ 空港アクセスの改善【緊急に実施すべき対策】・定時性の向上に係る対策・サービスの高質化・快適性向上のための対策・渋滞・事故発生時の対策【抜本的に講じるべき対策】・高速道路の早期整備・新たな空港アクセスの改善の検討

北京・上海・ 大連天津北京・上海・ 大連広州・ 藩陽・天津青島・武漢・ 香港中国
シンガポールｼﾝｶﾞﾎﾟｰﾙ バンコクタ イ

台北台北台湾 ソウルソウル・釜山・済州韓国

グアムグアムアメリカ ハノイ・ ホーチミンベトナム マニラフィリピン
広島空港福岡空港

北京・上海・ 大連天津北京・上海・ 大連広州・ 藩陽・天津青島・武漢・ 香港中国
シンガポールｼﾝｶﾞﾎﾟｰﾙ バンコクタ イ

台北台北台湾 ソウルソウル・釜山・済州韓国

グアムグアムアメリカ ハノイ・ ホーチミンベトナム マニラフィリピン
広島空港福岡空港 取組のイメージ【広島空港国際線利用者の推移】

【福岡空港との国際線の比較】

・ 中四国地方の拠点空港として，3000m滑走路やCATⅢｂを備えた充実したハード

・ 燃油高騰などによる航空需要の減退に伴い，利用者数，運行便数とも減少 （Ｈ20）３７便→（Ｈ22）３０便

・ 国際線のうち，多くの路線がインバウンド利用には不便なダイヤ

・ アクセスを高速道路に依存しており，定時性に劣るだけでなく，「遠い」「不便」というイメージが定着

�グローバルゲートウェイ機能の強化

〔現状と課題〕
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（千人） 352 327297


