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「瀬戸内 海の道構想」における食のブランド確立に向けた取組について 

１ 趣旨 

  「瀬戸内 海の道構想」の戦略テーマのひとつである「瀬戸内 食のトップブランド」の確立に向け，

「瀬戸内の食」の魅力（食材，食品，食文化等）の情報を発信するとともに，「瀬戸内の食」のブランド

力の検証を行い，誘客促進につなげる取組を行う。 

 

２ 食のブランド確立に向けたプロモーションの実施 

  首都圏及び県内でのイベント実施等によるプロモーション活動等を実施し，今から旬を迎える牡蠣を

はじめとした「瀬戸内の食」について，その魅力を情報発信し，ブランド力向上へ取り組む。 

 

 (1) 概要 

項  目 主  な  内  容 

《首都圏イベントプロモーション＆ＷＥＢキャンペーン》 

「第一回 瀬戸内ひろしまカキ祭 inＴＯＫＹＯ」 

http://pr.gnavi.co.jp/promo/setouchi-hiroshima/ 

・実施日時：平成 24年 2月 25 日（土）9時～15 時（かきがなくなり次第終了） 

・実施場所：東京都中央区築地場外特設会場 

・内  容：焼きがき（1万個予定），広島かき料理，広島レモン，広島の日本酒の

販売 

・そ の 他：東日本大震災からの復興を支援するため，売上の一部を寄附するととも

に，募金箱を設置。復興支援への広島県の取組を紹介 

首都圏における 

プロモーション活動 

「瀬戸内の食」の PR 
《インストアプロモーション＆ＷＥＢキャンペーン》 

「瀬戸内ひろしま 美味探訪 inＴＯＫＹＯ」 

http://pr.gnavi.co.jp/promo/setouchi-oyster-tokyo/ 

・実施期間：平成 24 年 2月 1日（水）～2月 29 日（水） 

・実施場所：東京都内ぐるなび加盟飲食店１０店舗 

・内  容：広島かき，広島レモン，広島牛，広島の日本酒を食材として使ったメニ

ューを期間中来店客に提供する 

県内における 

プロモーション活動 

新たな「瀬戸内の食」

の発掘 

《県内イベントプロモーション＆ＷＥＢキャンペーン》  

「第１回 瀬戸内うまいもんグランプリ」 

http://pr.gnavi.co.jp/promo/setouchi-umaimon-hiroshima/ 

・実施日時：平成 24 年 3月 3日（土）11 時～16 時 

・実施場所：広島市南区宇品海岸広島みなと公園広場 

・内  容：瀬戸内の食材を使用したご当地メニュー，瀬戸内の特産品の販売 

瀬戸内の食に関する

調査等 

・首都圏及び広島県内で実施するイベント及びインターネットを活用し，一般消費

者及び飲食店に対して「瀬戸内の食」について調査を実施 

 

(2) 受託事業者  株式会社ぐるなび 

《株式会社ぐるなび》 http://www.gnavi.co.jp/ 
 飲食店のインターネット検索サービスその他関連事業運営会社 
 ・総掲載店舗数   約 50 万店（2011.12） 
 ・アクセス数    約 8 億 9 千万ＰＶ(ﾍﾟｰｼﾞﾋﾞｭｰ)/月（2011.12） 

  
 







 




